
 

 

ANEXO 2 
ANÁLISIS DEL SECTOR 

 
En cumplimiento con lo dispuesto en el artículo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, donde se estipula 
que es deber de las Entidades Estatales realizar durante la etapa de planeación el análisis necesario 
para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratación desde la perspectiva legal, 
comercial, financiera, organizacional, técnica y de análisis de riesgo, el Centro de Logística y 
Promoción Ecoturística del Magdalena, realizó el análisis del sector, teniendo en cuenta además lo 
dispuesto en el literal B de la Guía para la Elaboración de Estudios del Sector de Colombia Compra 
Eficiente, el cual señala: 

 
“En los Procesos de Contratación de mínima cuantía el alcance del estudio de sector 
debe ser proporcionado al valor del Proceso de Contratación, la naturaleza del objeto a 
contratar, el tipo de contrato y a los Riesgos identificados para el Proceso de 
Contratación. 

 
En esta modalidad de selección no es necesario hacer un estudio extensivo de las 

condiciones generales de los potenciales oferentes, definir su participación en el PIB 
industrial o estudiar la estructura de los estados financieros de los posibles proveedores 
y de la industria. 

 
En estos casos, es necesario revisar las condiciones particulares de otros Procesos de 
Contratación similares, acopiar información suficiente de precios, calidad, condiciones 
y plazos de entrega con otros clientes del proveedor públicos o privados, solicitar 
información a los proveedores, verificar la idoneidad de los mismos y plasmar tal 
información en los Documentos del Proceso, siempre con el propósito de que la decisión 
de negocio sea adecuada y garantice la satisfacción de la necesidad de la Entidad 
Estatal, cumpliendo los objetivos de eficiencia, eficacia y economía y buscando 
promover la competencia” 

 
De conformidad con lo anterior y atendiendo la modalidad de contratación, a continuación, se 
detalla el análisis del sector: 

 
1. OBJETO: Contratar el suministro de bonos de alimentación de los trabajadores oficiales del 

Centro de Logística y Promoción Ecoturística del Magdalena. 
 
Los bienes o servicios que la entidad pretende adquirir se encuentran identificados en el 
clasificador de bienes y servicios en los códigos descritos a continuación, el cual se puede verificar 
en https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios 
 
 

UNSPSC – Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente) 

ÍTEM GRUPO CÓDIGO DENOMINACIÓN 
(Clase o producto) 

1 Servicios 93131608 

Servicios de suministro de 

alimento 

 
 

1. ASPECTOS GENERALES 
 
El Centro de Logística y de Promoción Ecoturística del Magdalena ha identificado la necesidad 
de Contratar el suministro de bonos de alimentación de los trabajadores oficiales del Centro de 
Logística y Promoción Ecoturística del Magdalena. 
 

• Sector económico al que perteneces el objeto: Sector terciario  
 
La actividad económica está dividida en sectores económicos. Cada sector se refiere a una 
parte de la actividad económica cuyos elementos tienen características comunes, guardan una unidad 
y se diferencian de otras agrupaciones. Su división se realiza de acuerdo con los procesos de 

https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios


 

 

producción que ocurren al interior de cada uno de ellos. La economía clásica establece que son tres 
los grandes sectores de la economía: sector primario o sector agropecuario, sector secundario o sector 
Industrial, sector terciario o sector de servicios. El sector analizado en el presente estudio se ubica 
dentro del sector terciario o de servicios el cual incluye todas aquellas actividades que no producen 
una mercancía en sí, pero que son necesarias para el correcto desarrollo y funcionamiento de la 
economía, pues se enfoca en la distribución y el consumo de mercancía, en la prestación de servicios 
personales tales como 
servicios públicos, salud, educación, entre otros. 
 

• Son intangibles 
En primer lugar, la intangibilidad implica que los servicios no pueden ser percibidos por los sentidos. 
Por esa razón, no se pueden ver, tocar, oler o probar. Así, no se da una transferencia de bienes, pero 
el comprador sí recibe un beneficio. 
 
Sin duda, esta característica es básica o prioritaria para concebir algo como un servicio. Por ejemplo, 
cuando una persona compra servicios de telecomunicaciones, el beneficio que recibe es obtener señal 
para poderse comunicar. 

• Son heterogéneos 
 
En segundo lugar, la heterogeneidad se refiere a que los servicios no pueden ofrecerse en forma 
estandarizada. Al recibir un servicio, el beneficio recibido es único y diferente. Esto se produce porque 
los servicios los puede incluso ofrecer una misma empresa, pero los brinda una persona diferente. 
Para poder ejemplificar, podemos mencionar el caso de una persona que asiste frecuentemente a un 
salón de belleza a realizarse un corte de cabello. El resultado final de cada corte dependerá de la 
persona que atienda al solicitante del servicio. 

• Son inseparables 
En tercer lugar, la inseparabilidad de los servicios se refiere a que es imposible separar el servicio de 
la persona que lo proporciona. Se podría decir que tanto la producción como el consumo del servicio 
se dan de forma simultánea. El servicio se proporciona con la presencia del cliente. 

• Son perecederos 
En cuarto lugar, los servicios son perecederos dado que no se pueden embodegar o almacenar, puesto 
que la producción y consumo son simultáneos. En otras palabras, un servicio solo sirve si se consume 
en el momento que se están produciendo. 
Por ejemplo, un médico que realiza una operación no puede operar ni antes, ni después; sino 
únicamente cuando sea necesario o requerido. 
Similarmente, para ilustrar esta característica, pensemos en los servicios dentales. Un dentista no 
puede ofrecer sus servicios si el cliente no se encuentra presente. 

• No se adquieren en propiedad 
Finalmente, cuando se compra un servicio, lo que se adquiere es el derecho a recibir un beneficio o 
una prestación. Pero nunca se puede adquirir la propiedad de ese beneficio. El goce del beneficio solo 
tiene duración mientras se está dando la prestación del servicio. Por tanto, el cliente solo se queda 
con la experiencia que vivió. 
 
En efecto, sería el caso de una persona que va al cine, y al final de la función solo queda la satisfacción 
del beneficio recibido. 
 

 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
Los bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo, según sea su clase: Los bonos de compra, 
certificados o tarjetas de regalo, son documentos soporte que verifican el pago anticipado de una 
suma de dinero a título de precio o como parte de él, según sea el caso; no constituyen un título valor, 
ni un medio de pago, ni de cambio y la finalidad de su redención no es recibir una cantidad de dinero 
en efectivo. Tampoco se trata de documentos recargables. Estos instrumentos dan derecho a su titular 
o portador, dentro del plazo en ellos señalado, a obtener bienes y servicios en los sitios previamente 
autorizados por el emisor, ya sea para el beneficio propio de quien lo adquiere, de un tercero 
previamente determinado por él o de su portador. Por sus características, los bonos de compra, 
certificados o tarjetas de regalo pueden ser nominativos o al portador, y los hay de dos tipos 
diferentes: i.) Los válidos por un monto determinado equiparable a una suma de dinero y ii.) Los 
válidos por un bien o servicio específico  
 
Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo nominativos: Los bonos de compra, certificados o 
tarjetas de regalo nominativos son aquellos expedidos a favor de determinada persona, condición que 
exige del emisor la individualización del documento que soporta el pago anticipado, con el nombre 
y/o identificación del beneficiario previamente determinado por el estipulante  
 
● Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo al portador: Los bonos de compra, certificados o 
tarjetas de regalo al portador, son aquellos que no se expiden a favor de persona determinada; en 
consecuencia, la simple exhibición del instrumento legitima su redención.  
 
● Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo válidos por un monto determinado equiparable 
a una suma de dinero: Los bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo emitidos por un monto 
determinado, son válidos para obtener cualesquiera de los productos que se comercialicen en los 
sitios previamente autorizados por el emisor, hasta por un valor equivalente a la suma de dinero que 
representan, esto, sin perjuicio que sean tenidos como parte del precio en el evento que se prefiera 
un bien o servicio de mayor costo  
 
● Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo válidos por un bien o servicio específico: Los 
bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo emitidos por un bien o servicio específico, son 
válidos para obtener el o los productos previamente determinados al momento de su adquisición. Lo 
anterior corresponde al tipo de bonos comunes, sin embargo, los mismos obedecen a las condiciones 
técnicas pactadas, que para el caso del presente proceso se encuentran como especificaciones 
técnicas. 
 
El sector que se analiza para dar la cobertura de los aspectos económicos es el SECTOR DE SERVICIOS 
DE INTERMEDIACION, donde se realiza la prestación de los servicios de (BONOS O TARJETAS). El sector 
terciario o de servicios agrupa todas aquellas actividades que no producen mercancías, pero que son 
necesarias para el funcionamiento de la economía. El sector comercio perteneciente a dicho sector 
económico, agrupa a las empresas que se dedican a la venta y distribución de bienes y productos al 
por mayor o minorista en centros comerciales, plazas de mercado, comercio tradicional, Grandes 
superficies, micromercados, etc. Teniendo en cuenta el objeto contractual a ejecutar, se analiza la 
clasificación económica desde el sector terciario – subsector servicios clasificación CIIU Rev. 4 A.C. 
División 84. 
 
Mercado de bonos canjeables Las compañías que se encuentran en el mercado de bonos canjeables 
y/o servicios prepagados para empresas, del sector privado y/o público, ofrecen soluciones que 
mejoran la eficacia de las organizaciones. Tienen como objeto la emisión, comercialización y 
reembolso de bonos (vales) con valores nominales intercambiables por productos y/o servicios en 
diferentes establecimientos a nivel nacional. 
 
La mayoría de estas compañías que funcionan en Colombia están respaldadas por fuertes grupos 
económicos tanto nacional como internacionalmente, las cuales tienen presencia en casi todos los 
países del mundo, generando empleos directos e indirectos.  
 
Este sistema de ADQUISICION de bonos canjeables cada vez se usa con mayor frecuencia toda vez que 
ayuda a las entidades y organizaciones a mejorar su rendimiento. Entre los beneficios que genera este 
método se encuentran: • Evita la elección de múltiples proveedores y el desgaste administrativo y 



 

 

operativo que esto genera. Ofrece la posibilidad a los empleados y/o beneficiarios de elegir lo que 
ellos desean usar. • Seguridad al realizar las entregas de los productos requeridos de la canasta 
familiar, alimentos, útiles escolares, entre otros, de una manera adecuada y en los sitios que se 
requieran. • Amplia red de puntos de ventas en todo el país. 
 

 
2. ASPECTO ECONÓMICO: 
 
Las variables macroeconómicas de la economía Colombiana que se resaltan en este análisis serán las 
que afectan la necesidad a contratar, como lo son el crecimiento económico y la inflación, la 
fluctuación del dólar; así mismo se realizara una revisión de la información estadística publicada en la 
página del DANE y otras fuentes de información que permitirán realizar un estudio de sector acorde 
la normatividad vigente en materia de contratación que permita la participación de las diferentes 
organizaciones según las disposiciones emitidas por el Gobierno nacional para contribuir con el 
desarrollo económico del país y la participación en las compras públicas a las MiPymes, así como 
establecer criterios diferenciales para emprendimientos y empresas de mujeres en el sistema de 
compras públicas, según lo señalado en la Ley 2069 de 2020 y el Decreto 1860 de 2021 y Decreto 0142 
de 2023 que trata sobre la incorporación de criterios sociales y ambientales en los Procesos de 
Contratación de las Entidades Estatales y para promover el acceso al sistema de Compras Públicas de 
las MiPymes, las Cooperativas.  
 
INFLACIÓN 
 
El 9 de enero el DANE publicó los resultados del Índice de Precios al Consumidor (IPC) 
correspondientes al cierre de 2024. Según el informe, la inflación anual se ubicó en 5,20 %, con una 
variación mensual del 0,46 %. Esta cifra, aunque superior al resultado medio de la Encuesta Mensual 
de Expectativas de Analistas Económicos (EME) del Banco de la República (0,41 % mensual y 5,14% 
anual), refleja una desaceleración anual de 4,08 puntos porcentuales (p.p.) frente al 9,28 % registrado 
en diciembre de 2023, al tiempo que apunta a un cambio significativo en la tendencia. 
 
En detalle, cinco divisiones de gasto registraron variaciones anuales superiores a la inflación total. El 
componente de educación aumentó el 10,62 %, seguido por restaurantes y hoteles (7,87%), y 
alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (6,96 %). Las divisiones de bebidas 
alcohólicas y tabaco (5,57 %) y salud (5,54 %) también se situaron por encima del promedio nacional. 
 
3. ESTUDIO DEL MERCADO 
 
Conforme a lo establecido en el numeral 2.4 análisis del sector del Manual de Contratación del SENA, 
en la estructuración del análisis del mercado la Metodología Abastecimiento Estratégico – MAE- 
realizada por Colombia Compra Eficiente es obligatoria a efectos de garantizar la transparencia, 
eficiencia y generación de valor por dinero. Además del MAE y según las circunstancias específicas de 
tiempo, modo y lugar, se podrá recurrir a los siguientes mecanismos: 
 

1) Solicitud de cotizaciones: Se deberá realizar a través de la plataforma SECOP II mediante el 
módulo de solicitud de información a proveedores. En virtud de los principios de publicidad y 
transparencia, la plataforma SECOP II facilita los procesos de solicitud de cotizaciones y 
aunque no sea la única metodología, ni obligatorio su uso, se recomienda tenerla como una 
opción preferente. Sin perjuicio de lo anterior, la no participación de proponentes en la 
solicitud de cotización puede ser razón para no dar inicio al proceso de selección, lo cual 
deberá evaluarlo cada unidad de contratación. No obstante, si debido a situaciones de orden 
logístico, técnico o administrativo, no se pudiere publicar dicha solicitud a través del SECOP II, 
esta podrá tramitarse por medio de la página web del SENA. 

2)  Históricos: El área que presenta la necesidad podrá hacer uso de la información histórica que 
el SENA tenga respecto a la contratación del objeto contractual, cuantía, modalidad y 
condiciones, así como de la información que pueda ser consultada de otras entidades. La 
información debe ser comparable y actualizada teniendo en cuenta el movimiento de los 
datos de conformidad con el mercado y la variación del IPC y no podrá superar los tres (3) 
años anteriores a la fecha del respectivo estudio de mercado. 

3) Tarifas Reguladas: Verificar la existencia de tarifas reguladas por el gobierno nacional 
(ejemplo: vigilancia, combustible) respecto del bien y/o servicio a contratar. En caso de ser 
aplicable, bastará con referir las mismas. 



 

 

 
4) Base de datos especializadas: Datos de calidad e idoneidad tratada y recopilada por una 

fuente especializada de confianza, información que debe guarda relación con la necesidad de 
compra. 

 
De conformidad a lo anterior, se procedió con:  
 

1. Publicación en Secop II, la Solicitud de Información a Proveedores No. SIP-MGN-CLPE 002-
2025 de conformidad con lo señalado, sin recibir cotizaciones dentro del término 
establecido.   

 

2. Se recibieron tres (03) cotizaciones radicadas en la oficina de correspondencia Ubicada en 
la Avenida del ferrocarril No. 27-97 Centro de Logística y Promoción Turística del 
Magdalena. 
 

No. RAZON SOCIAL 

1 LA COCINA DE DAGO RAD.47-1-2025-000226 DE 19-02-2025 

2 CONUTSA SAS RAD. 47-1-2025-000227 DE 19-02-2025 

3  RESTAURANTE DONDE MAGA  RAD.47-1-2025-000228 DE 19-02-2025 

 
 
Con base en la anterior información, tenemos que el valor promedio es de las cotizaciones recibidas 
asciende a la suma de VEINTIUN MILLONES TRESCIENTOS DIECIOCHO ML PESOS ($21.318.000) 
incluido el valor al impuesto agregado (I.V.A), administración y utilidad.  
 
Las cotizaciones sobre las cuales se realizó el estudio del mercado se encuentran clasificadas en la 
actividad económica número 5611, 5629 las cuales guardan relación con el sector, tal como se 
evidencia en los siguientes pantallazos. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 

 
 
ASPECTOS TECNICOS 
 
En la ejecución del objeto contractual, el contratista se obliga a prestar los servicios solicitados 
atendiendo la totalidad de las especificaciones técnicas, cantidades, presupuesto, garantía y demás 
requerimientos en la invitación pública, así como cualquier documento dado a conocer por la entidad 
a la comunidad mediante la publicación en el Sistema Electrónico de Colombia Compra Eficiente 
SECOP, exigidas a continuación 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 

ITEM NOMBRE DEL 
ELEMENTO DESCRIPCION DE LA NECESIDAD  CANTIDAD 

SOLICITADA  

1 BONOS CANJEABLES 

1. Se requiere un total de (40) bonos, para cuatro (4) trabajadores oficiales, 
considerados beneficiarios del  auxilio de alimentacion del articulo 101 de la 
convenccion colectiva de trabajo vigente, Cada trabajador oficial recibirá 10 bonos 
durante la vigencia 2025. 
 
2. Los bonos solo serán redimibles en almacenes de cadena o reconocidos que tengan 
cobertura en el Área Metropolita de Santa Marta en cercanía a los Trabajadores 
Oficiales para su redención.Para la redención del Bono los Trabajadores Oficiales 
deberán presentar el documento de identidad, adquirir productos alimenticios de 
primera necesidad en los diferentes puntos dispuestos para ello, teniendo en cuenta 
que los productos deben limitarse a un listado de alimentos básicos que no podrán ser 
canjeables en dinero ni por otros productos que no estén relacionados en dicho listado. 
 
3. Los bonos pueden ser virtuales o físicos, los cuales deberá indicar toda la información 
concerniente a los lugares de redención, los productos redimibles, el monto a redimir, 
fecha de vigencia del bono. Para el caso de los virtuales, solo podrá ser redimido con el 
documento de identidad del beneficiario. 
 
4. Deberá asegurarse que la redención de los bonos solo será redimida para los 
productos del listado, en las cantidades que elija el beneficiario. 
 
5. La vigencia del bono debe ser hasta el 31 de diciembre de 2025 a partir del recibo a 
satisfacción 
 
6. Si la compra es mayor al valor del bono, el Trabajador Oficial asumirá el excedente de 
la compra en cualquier forma de pago (efectivo, tarjeta débito o crédito). 
 
7. Con la redención se deberá consumir el valor total del mismo. 
 
8. Para el caso de los bonos virtuales, el proponente deberá especificar en su propuesta 
la logística en la que hará entrega virtual de los bonos y la forma de redención en cada 
almacén de cadena o reconocido propuesto, la cual será un anexo esencial con la 
propuesta económica 
 
9. Para el caso de los bonos físicos el proponente deberá especificar en su propuesta la 
logística en la que hará la entrega física y la forma de redención en cada almacén de 
cadena o reconocido propuesto, la cual será un anexo esencial con la propuesta 
económica 
 
10. El bono NO se podrá redimir en los siguientes productos: Licores, tabaco, vestuario, 
cosméticos, juguetería, electrodomésticos, tarjetas de regalo, Sim o Gif Card, entre 
otros elementos no constitutivos de la sección alimentos de la canasta familiar 

40 

ESPECIFICACIONES TÉCNICAS MINIMAS QUE DEBEN CUMPLIR: Se deberán suministrar 40 bonos canjeables por alimentos, para esto se 
relaciona el siguiente listado de productos mínimos con los siguientes parámetros y especificaciones. 

ALIMENTOS 

PROTEINAS 

CARNES Y SALSAMENTARIAS 

CARNES 

MORTADELA 

SALCHICHA 

LACTEOS Y HUEVOS 
LECHE 

HUEVOS 

ABARROTES 

ENLATADOS Y ENVASADOS 
ACEITE 

ATUN 

ARROCES Y GRANOS 

ARROZ 

LENTEJA 

GARBANZO 

ZARAGOZA 

EMPACADOS 

AZUCAR 

CAFÉ 

SAL 

AVENA HOJUELAS 



 

 

PASTAS 

HARINA DE MAIZ 

HARINA DE TRIGO 

CHOCOLATE BARRA 

PANELA 

PAN 

FRUTAS Y VERDURAS VERDURAS 

CEBOLLA 

TOMATE 

PLATANO 

PAPA 

 
 
 
4. ANALISIS DE LA OFERTA 

 
En economía se define la oferta como aquella cantidad de bienes y servicios que los ofertantes están 
dispuestos a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos.  
 
Más concretamente, la oferta es la cantidad de bienes y servicios que diversas organizaciones, 
instituciones, personas o empresas están dispuestas a poner a la venta, es decir, en el mercado, en un 
lugar determinado a un precio dado, bien por el interés del oferente o por la determinación pura de 
la economía. Los precios no tienen por qué ser iguales para cada tipo de productos e incluso en un 
mismo producto, dos oferentes diferentes pueden decidir poner un precio diferente. 
 
En este orden de ideas existe en el mercado Local y Nacional diferentes empresas que ofrecen 
el servicio objeto del presente proceso de selección capaces de satisfacer las necesidades del 
SENA quienes se encargan de atender comercialmente los requerimientos de las entidades 
públicas y privadas a nivel nacional 
 
 

 
 



 

 

 

 
 



 

 

 
A partir de la Herramienta de Análisis de Oferta en la cual, a partir de filtrar los datos correspondientes a 
Categoría del objeto a contratar, Fecha, Valor, Departamento de Proveedor, se obtiene la información sobre el 
listado de proveedores que en la vigencia seleccionada, contrataron con entidades públicas en el departamento 
filtrado. El resultado arroja valor de la contratación anual, la comparación de la contratación con vigencias 
anteriores, número total de contratos, proveedores contratados y en qué proporcionen cuanto a número de 
contrato y valor contratado y las entidades públicas con las cuales contrataron. 
 
 

5. ANALISIS DE LA DEMANDA: 
 
El Análisis de la demanda tiene como referencia el comportamiento de los procesos contractuales desarrollados 
en vigencias anteriores por la entidad para contratar los bienes objeto del presente estudio, este análisis se 
realiza desde la herramienta interactiva de visualización de la plataforma de Colombia Compra Eficiente 
denominada Herramienta de Análisis de Demanda, en la cual a partir de filtrar los datos correspondientes a 
Entidad, Categoría del objeto a contratar, Fecha, Valor, se obtiene la información sobre el valor de la 
contratación, la comparación de la contratación con vigencias anteriores, número total de contratos, 
proveedores contratados y en qué proporción en cuanto a número de contrato y valor contratado. 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
Se logro evidenciar que en la entidad SENA durante las vigencias, 2017 al 2025 se realizó una contratación que 
asciende a la suma de $ 5.527.92.784 en un total de 37 contratos, lo cual indica la cantidad que se maneja en 
relación con el objeto contractual.  
 
Se evidencia también que la cantidad de proveedores que han participado en los procesos en el Departamento 
del Magdalena fueron mediante la modalidad de mínima cuantía, selección abreviada de menor cuantía, 
selección abreviada subasta inversa.  
 
En Colombia las Pymes tienen una alta participación en el mercado nacional, en efecto el 95.9% de las empresas 
son de tamaño micro y el 3% son de tamaño pequeño con los cual su presencia en el mercado nacional es muy 
importante. Por su parte es la actividad comercial en donde se concentran el mayor número de empresas con 
un total de 397380 compañías en total.  
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
Los anteriores proveedores se convierten en potenciales oferentes dentro del proceso de selección que 
adelantará el Centro Formación, así las cosas, se puede determinar que el presente proceso, puede ser 
susceptible de limitación a mipymes del orden territorial con domicilio en el Distrito de Santa Marta, previo el 
cumplimiento de lo establecido en el decreto 1082 de 2015.  
 
 
Santa Marta,  
 
 
 
 
 

JULIO DE JESUS DEL CASTILLO LOZANO 
Subdirector (E) del Centro de Logística y Promoción Ecoturística  

 
 
Elaboró: Astrid Pérez- Apoyo Contratación CLPE  
 
Comité Estructurador:  
 
Elaboró: Astrid Pérez – Apoyo contratación                      
Revisó componente jurídico: Celia Maestre– Líder Contratación  
Revisó componente técnico: María teresa Ríos–  Trabajador Oficial  
Revisó componente financiero: Mario Orejanera  – Contratista 
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