En cumplimiento con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, donde se estipula
gue es deber de las Entidades Estatales realizar durante la etapa de planeacién el analisis necesario
para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacién desde la perspectiva legal,
comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de riesgo, el Centro de Logistica y
Promocidn Ecoturistica del Magdalena, realizé el analisis del sector, teniendo en cuenta ademas lo
dispuesto en el literal B de laGuia para la Elaboracién de Estudios del Sector de Colombia Compra

ANEXO 2
ANALISIS DEL SECTOR

Eficiente, el cual sefiala:

“En los Procesos de Contratacion de minima cuantia el alcance del estudio de sector
debe ser proporcionado al valor del Proceso de Contratacion, la naturalezadel objeto a
contratar, el tipo de contrato y a los Riesgos identificados para el Proceso de
Contratacion.

En esta modalidad de seleccion no es necesario hacer un estudio extensivo de las
condiciones generales de los potenciales oferentes, definir su participacion en el PIB
industrial o estudiar la estructura de los estados financieros de los posibles proveedores
y de la industria.

En estos casos, es necesario revisar las condiciones particulares de otros Procesos de
Contratacion similares, acopiar informacion suficiente de precios, calidad, condiciones
y plazos de entrega con otros clientes del proveedor publicoso privados, solicitar
informacion a los proveedores, verificar la idoneidad de los mismos y plasmar tal
informacion en los Documentos del Proceso, siempre con elpropdsito de que la decision
de negocio sea adecuada y garantice la satisfaccion de la necesidad de la Entidad
Estatal, cumpliendo los objetivos de eficiencia, eficacia y economia y buscando
promover la competencia”

De conformidad con lo anterior y atendiendo la modalidad de contratacidn, a continuacién,se
detalla el andlisis del sector:

1. OBIJETO: Contratar el suministro de bonos de alimentacidn de los trabajadores oficiales del

Centro de Logistica y Promocion Ecoturistica del Magdalena.

Los bienes o servicios que la entidad pretende adquirir se encuentran identificados en el
clasificador de bienes y servicios en los codigos descritos a continuacion, el cual se puedeverificar
en https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios

UNSPSC — Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente)

iTEM GRUPO CODIGO DENOMINACION
(Clase o producto)
Servicios de suministro de
1 Servicios 93131608 .
alimento

1. ASPECTOS GENERALES

El Centro

de Logistica y de Promocion Ecoturistica del Magdalena ha identificado la necesidad
de Contratar el suministro de bonos de alimentacidon de los trabajadores oficiales del Centro de

Logistica y Promocion Ecoturistica del Magdalena.

Sector econédmico al que perteneces el objeto: Sector terciario

La actividad econdmica esta dividida en sectores econdmicos. Cada sector se refiere a una

parte de la actividad econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad
y se diferencian de otras agrupaciones. Su divisién se realiza de acuerdo con los procesos de
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https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios

produccidn que ocurren al interior de cada uno de ellos. La economia clasica establece que son tres
los grandes sectores de la economia: sector primario o sector agropecuario, sector secundario o sector
Industrial, sector terciario o sector de servicios. El sector analizado en el presente estudio se ubica
dentro del sector terciario o de servicios el cual incluye todas aquellas actividades que no producen
una mercancia en si, pero que son necesarias para el correcto desarrollo y funcionamiento de la
economia, pues se enfoca en la distribucién y el consumo de mercancia, en la prestacidn de servicios
personales tales como

servicios publicos, salud, educacion, entre otros.

e Son intangibles
En primer lugar, la intangibilidad implica que los servicios no pueden ser percibidos por los sentidos.
Por esa razdn, no se pueden ver, tocar, oler o probar. Asi, no se da una transferencia de bienes, pero
el comprador si recibe un beneficio.

Sin duda, esta caracteristica es basica o prioritaria para concebir algo como un servicio. Por ejemplo,
cuando una persona compra servicios de telecomunicaciones, el beneficio que recibe es obtener sefial
para poderse comunicar.

e Son heterogéneos

En segundo lugar, la heterogeneidad se refiere a que los servicios no pueden ofrecerse en forma
estandarizada. Al recibir un servicio, el beneficio recibido es Unico y diferente. Esto se produce porque
los servicios los puede incluso ofrecer una misma empresa, pero los brinda una persona diferente.
Para poder ejemplificar, podemos mencionar el caso de una persona que asiste frecuentemente a un
salon de belleza a realizarse un corte de cabello. El resultado final de cada corte dependera de la
persona que atienda al solicitante del servicio.

e Son inseparables
En tercer lugar, la inseparabilidad de los servicios se refiere a que es imposible separar el servicio de
la persona que lo proporciona. Se podria decir que tanto la produccidon como el consumo del servicio
se dan de forma simultanea. El servicio se proporciona con la presencia del cliente.

e Son perecederos
En cuarto lugar, los servicios son perecederos dado que no se pueden embodegar o almacenar, puesto
que la produccién y consumo son simultaneos. En otras palabras, un servicio solo sirve si se consume
en el momento que se estan produciendo.
Por ejemplo, un médico que realiza una operacidon no puede operar ni antes, ni después; sino
Unicamente cuando sea necesario o requerido.
Similarmente, para ilustrar esta caracteristica, pensemos en los servicios dentales. Un dentista no
puede ofrecer sus servicios si el cliente no se encuentra presente.

e No se adquieren en propiedad
Finalmente, cuando se compra un servicio, lo que se adquiere es el derecho a recibir un beneficio o
una prestacion. Pero nunca se puede adquirir la propiedad de ese beneficio. El goce del beneficio solo
tiene duracién mientras se esta dando la prestacion del servicio. Por tanto, el cliente solo se queda
con la experiencia que vivio.

En efecto, seria el caso de una persona que va al cine, y al final de la funcién solo queda la satisfaccion
del beneficio recibido.
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Los bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo, segln sea su clase: Los bonos de compra,
certificados o tarjetas de regalo, son documentos soporte que verifican el pago anticipado de una
suma de dinero a titulo de precio o como parte de él, segln sea el caso; no constituyen un titulo valor,
ni un medio de pago, ni de cambio y la finalidad de su redencién no es recibir una cantidad de dinero
en efectivo. Tampoco se trata de documentos recargables. Estos instrumentos dan derecho a su titular
o portador, dentro del plazo en ellos sefialado, a obtener bienes y servicios en los sitios previamente
autorizados por el emisor, ya sea para el beneficio propio de quien lo adquiere, de un tercero
previamente determinado por él o de su portador. Por sus caracteristicas, los bonos de compra,
certificados o tarjetas de regalo pueden ser nominativos o al portador, y los hay de dos tipos
diferentes: i.) Los validos por un monto determinado equiparable a una suma de dinero vy ii.) Los
validos por un bien o servicio especifico

Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo nominativos: Los bonos de compra, certificados o
tarjetas de regalo nominativos son aquellos expedidos a favor de determinada persona, condicién que
exige del emisor la individualizacién del documento que soporta el pago anticipado, con el nombre
y/o identificacion del beneficiario previamente determinado por el estipulante

e Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo al portador: Los bonos de compra, certificados o
tarjetas de regalo al portador, son aquellos que no se expiden a favor de persona determinada; en
consecuencia, la simple exhibicién del instrumento legitima su redencién.

® Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo vélidos por un monto determinado equiparable
a una suma de dinero: Los bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo emitidos por un monto
determinado, son validos para obtener cualesquiera de los productos que se comercialicen en los
sitios previamente autorizados por el emisor, hasta por un valor equivalente a la suma de dinero que
representan, esto, sin perjuicio que sean tenidos como parte del precio en el evento que se prefiera
un bien o servicio de mayor costo

® Bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo vdlidos por un bien o servicio especifico: Los
bonos de compra, certificados o tarjetas de regalo emitidos por un bien o servicio especifico, son
validos para obtener el o los productos previamente determinados al momento de su adquisicion. Lo
anterior corresponde al tipo de bonos comunes, sin embargo, los mismos obedecen a las condiciones
técnicas pactadas, que para el caso del presente proceso se encuentran como especificaciones
técnicas.

El sector que se analiza para dar la cobertura de los aspectos econdmicos es el SECTOR DE SERVICIOS
DE INTERMEDIACION, donde se realiza la prestacion de los servicios de (BONOS O TARJETAS). El sector
terciario o de servicios agrupa todas aquellas actividades que no producen mercancias, pero que son
necesarias para el funcionamiento de la economia. El sector comercio perteneciente a dicho sector
econdmico, agrupa a las empresas que se dedican a la venta y distribucién de bienes y productos al
por mayor o minorista en centros comerciales, plazas de mercado, comercio tradicional, Grandes
superficies, micromercados, etc. Teniendo en cuenta el objeto contractual a ejecutar, se analiza la
clasificacion econémica desde el sector terciario — subsector servicios clasificacién ClIU Rev. 4 A.C.
Divisién 84.

Mercado de bonos canjeables Las compafiias que se encuentran en el mercado de bonos canjeables
y/o servicios prepagados para empresas, del sector privado y/o publico, ofrecen soluciones que
mejoran la eficacia de las organizaciones. Tienen como objeto la emisién, comercializacion y
reembolso de bonos (vales) con valores nominales intercambiables por productos y/o servicios en
diferentes establecimientos a nivel nacional.

La mayoria de estas compafiias que funcionan en Colombia estan respaldadas por fuertes grupos
econdmicos tanto nacional como internacionalmente, las cuales tienen presencia en casi todos los
paises del mundo, generando empleos directos e indirectos.

Este sistema de ADQUISICION de bonos canjeables cada vez se usa con mayor frecuencia toda vez que
ayuda a las entidades y organizaciones a mejorar su rendimiento. Entre los beneficios que genera este
método se encuentran: ¢ Evita la eleccion de multiples proveedores y el desgaste administrativo y
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operativo que esto genera. Ofrece la posibilidad a los empleados y/o beneficiarios de elegir lo que
ellos desean usar. e Seguridad al realizar las entregas de los productos requeridos de la canasta
familiar, alimentos, Utiles escolares, entre otros, de una manera adecuada y en los sitios que se
requieran. ® Amplia red de puntos de ventas en todo el pais.

2. ASPECTO ECONOMICO:

Las variables macroecondmicas de la economia Colombiana que se resaltan en este analisis seran las
qgue afectan la necesidad a contratar, como lo son el crecimiento econdmico y la inflacién, la
fluctuacion del délar; asi mismo se realizara una revisién de la informacion estadistica publicada en la
pagina del DANE y otras fuentes de informacion que permitiran realizar un estudio de sector acorde
la normatividad vigente en materia de contrataciéon que permita la participacién de las diferentes
organizaciones segln las disposiciones emitidas por el Gobierno nacional para contribuir con el
desarrollo econémico del pais y la participaciéon en las compras publicas a las MiPymes, asi como
establecer criterios diferenciales para emprendimientos y empresas de mujeres en el sistema de
compras publicas, segun lo sefialado en la Ley 2069 de 2020 y el Decreto 1860 de 2021 y Decreto 0142
de 2023 que trata sobre la incorporacion de criterios sociales y ambientales en los Procesos de
Contratacion de las Entidades Estatales y para promover el acceso al sistema de Compras Publicas de
las MiPymes, las Cooperativas.

INFLACION

El 9 de enero el DANE publicé los resultados del indice de Precios al Consumidor (IPC)
correspondientes al cierre de 2024. Segun el informe, la inflacién anual se ubicé en 5,20 %, con una
variacion mensual del 0,46 %. Esta cifra, aunque superior al resultado medio de la Encuesta Mensual
de Expectativas de Analistas Econémicos (EME) del Banco de la Republica (0,41 % mensual y 5,14%
anual), refleja una desaceleracién anual de 4,08 puntos porcentuales (p.p.) frente al 9,28 % registrado
en diciembre de 2023, al tiempo que apunta a un cambio significativo en la tendencia.

En detalle, cinco divisiones de gasto registraron variaciones anuales superiores a la inflacidn total. El
componente de educacién aumento el 10,62 %, seguido por restaurantes y hoteles (7,87%), y
alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (6,96 %). Las divisiones de bebidas
alcohdlicas y tabaco (5,57 %) y salud (5,54 %) también se situaron por encima del promedio nacional.

3. ESTUDIO DEL MERCADO

Conforme a lo establecido en el numeral 2.4 analisis del sector del Manual de Contratacion del SENA,
en la estructuracién del andlisis del mercado la Metodologia Abastecimiento Estratégico — MAE-
realizada por Colombia Compra Eficiente es obligatoria a efectos de garantizar la transparencia,
eficiencia y generacion de valor por dinero. Ademas del MAE y segun las circunstancias especificas de
tiempo, modo y lugar, se podra recurrir a los siguientes mecanismos:

1) Solicitud de cotizaciones: Se debera realizar a través de la plataforma SECOP Il mediante el
maddulo de solicitud de informacién a proveedores. En virtud de los principios de publicidad y
transparencia, la plataforma SECOP Il facilita los procesos de solicitud de cotizaciones vy
aungue no sea la Unica metodologia, ni obligatorio su uso, se recomienda tenerla como una
opcidn preferente. Sin perjuicio de lo anterior, la no participacion de proponentes en la
solicitud de cotizacidon puede ser razén para no dar inicio al proceso de seleccién, lo cual
deberd evaluarlo cada unidad de contratacién. No obstante, si debido a situaciones de orden
logistico, técnico o administrativo, no se pudiere publicar dicha solicitud a través del SECOP II,
esta podrd tramitarse por medio de la pagina web del SENA.

2) Histéricos: El area que presenta la necesidad podra hacer uso de la informacién histérica que
el SENA tenga respecto a la contratacién del objeto contractual, cuantia, modalidad y
condiciones, asi como de la informacidn que pueda ser consultada de otras entidades. La
informacién debe ser comparable y actualizada teniendo en cuenta el movimiento de los
datos de conformidad con el mercado y la variacion del IPC y no podra superar los tres (3)
anos anteriores a la fecha del respectivo estudio de mercado.

3) Tarifas Reguladas: Verificar la existencia de tarifas reguladas por el gobierno nacional
(ejemplo: vigilancia, combustible) respecto del bien y/o servicio a contratar. En caso de ser
aplicable, bastara con referir las mismas.
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4) Base de datos especializadas: Datos de calidad e idoneidad tratada y recopilada por una
fuente especializada de confianza, informacidn que debe guarda relacién con la necesidad de
compra.

De conformidad a lo anterior, se procedio con:

1. Publicaciéon en Secop I, la Solicitud de Informacidén a Proveedores No. SIP-MGN-CLPE 002-
2025 de conformidad con lo sefalado, sin recibir cotizaciones dentro del término
establecido.

2. Serecibieron tres (03) cotizaciones radicadas en la oficina de correspondencia Ubicada en
la Avenida del ferrocarril No. 27-97 Centro de Logistica y Promocidn Turistica del

Magdalena.
No. RAZON SOCIAL
1 LA COCINA DE DAGO RAD.47-1-2025-000226 DE 19-02-2025
2 CONUTSA SAS RAD. 47-1-2025-000227 DE 19-02-2025
3 RESTAURANTE DONDE MAGA RAD.47-1-2025-000228 DE 19-02-2025

Con base en la anterior informacién, tenemos que el valor promedio es de las cotizaciones recibidas
asciende a la suma de VEINTIUN MILLONES TRESCIENTOS DIECIOCHO ML PESOS ($21.318.000)
incluido el valor al impuesto agregado (I.V.A), administracion y utilidad.

Las cotizaciones sobre las cuales se realizé el estudio del mercado se encuentran clasificadas en la
actividad econdmica nimero 5611, 5629 las cuales guardan relacién con el sector, tal como se
evidencia en los siguientes pantallazos.

-
S\‘ U e S Inicio ¢Qué es el RUES? Consulta de registros Descarga de reportes Servicios camaras Estadisticas k
~
.

Registro Urnics Empresarial y social

COMIDA NUTRITIVA SALUDABLE S.A.S.

Volver a los resultados de bisqueda

La siguiente informacion es reportada por la camara de comercio y es de tipo informativo.

Registro Mercantil

Informacién general  Actividad econémica Representante legal Propietario / Establecimiento
Servicios disponibles a través de la

Camara de Comercio

5611

3 Comprar Certificado
Expendio a la mesa de comidas preparadas
5612
Expendia por autoservicio de comidas preparadas Tenga en cuenta:
5621 N ;
Si la categoria de la matriculo es
Catering para eventos _ _
s&29 Sociedad, Persona Juridica Principal 6

Actividades de otros servicios de comidas Sucursal soicite el Certificado de

Existencia y Representacion Legal.

Para el caso de las Personas Naturales,
Establecimientos de Comercio y
Agencias solicite el Certificado de
Matricula.
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BARROS BALDOMINO MAGALIS DEL SOCORRO
La siguiente informacién es reportada por la cmara de comertio y es de tipo informativo
Registro Mercantil
Informacian genera Representante legaf FAripratark | Bl oty
Servicios disponibles a través de la
Camara de Comercio
s611 it
Expendio ala mesa de comidas preparadas R
Tenga en cuenta:
Sila categoria
GILLS Asesor Virtual -
UveConnect Chal
Disponibie para habiart

En la ejecucién del objeto contractual, el contratista se obliga a prestar los servicios solicitados
atendiendo la totalidad de las especificaciones técnicas, cantidades, presupuesto, garantia y demas
requerimientos en la invitacion publica, asi como cualquier documento dado a conocer por la entidad
a la comunidad mediante la publicacién en el Sistema Electronico de Colombia Compra Eficiente
SECOP, exigidas a continuacién
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NOMBRE DEL CANTIDAD
ITEM ELEMENTO DESCRIPCION DE LA NECESIDAD SOLICITADA

1. Se requiere un total de (40) bonos, para cuatro (4) trabajadores oficiales,
considerados beneficiarios del auxilio de alimentacion del articulo 101 de la
convenccion colectiva de trabajo vigente, Cada trabajador oficial recibirad 10 bonos
durante la vigencia 2025.

2. Los bonos solo seran redimibles en almacenes de cadena o reconocidos que tengan
cobertura en el Area Metropolita de Santa Marta en cercania a los Trabajadores
Oficiales para su redencién.Para la redencion del Bono los Trabajadores Oficiales
deberan presentar el documento de identidad, adquirir productos alimenticios de
primera necesidad en los diferentes puntos dispuestos para ello, teniendo en cuenta
que los productos deben limitarse a un listado de alimentos bdasicos que no podran ser
canjeables en dinero ni por otros productos que no estén relacionados en dicho listado.

3. Los bonos pueden ser virtuales o fisicos, los cuales debera indicar toda la informacién
concerniente a los lugares de redencién, los productos redimibles, el monto a redimir,
fecha de vigencia del bono. Para el caso de los virtuales, solo podré ser redimido con el
documento de identidad del beneficiario.

4. Deberd asegurarse que la redencion de los bonos solo serd redimida para los
productos del listado, en las cantidades que elija el beneficiario.

1 BONOS CANJEABLES 40
5. La vigencia del bono debe ser hasta el 31 de diciembre de 2025 a partir del recibo a
satisfaccion

6. Si la compra es mayor al valor del bono, el Trabajador Oficial asumira el excedente de
la compra en cualquier forma de pago (efectivo, tarjeta débito o crédito).

7. Con la redencidn se deberd consumir el valor total del mismo.

8. Para el caso de los bonos virtuales, el proponente debera especificar en su propuesta
la logistica en la que hara entrega virtual de los bonos y la forma de redencidn en cada
almacén de cadena o reconocido propuesto, la cual sera un anexo esencial con la
propuesta econémica

9. Para el caso de los bonos fisicos el proponente debera especificar en su propuesta la
logistica en la que hara la entrega fisica y la forma de redencién en cada almacén de
cadena o reconocido propuesto, la cual sera un anexo esencial con la propuesta
econémica

10. El bono NO se podra redimir en los siguientes productos: Licores, tabaco, vestuario,
cosmeéticos, jugueteria, electrodomésticos, tarjetas de regalo, Sim o Gif Card, entre
otros elementos no constitutivos de la seccidn alimentos de la canasta familiar

ESPECIFICACIONES TECNICAS MINIMAS QUE DEBEN CUMPLIR: Se deberan suministrar 40 bonos canjeables por alimentos, para esto se
relaciona el siguiente listado de productos minimos con los siguientes parametros y especificaciones.

PROTEINAS CARNES

CARNES Y SALSAMENTARIAS MORTADELA

SALCHICHA

LECHE

LACTEOS Y HUEVOS
HUEVOS

ACEITE
ENLATADOS Y ENVASADOS

ATUN

ALIMENTOS ARROZ

LENTEJA

ARROCES Y GRANOS
GARBANZO

ABARROTES
ZARAGOZA

AZUCAR

CAFE
EMPACADOS

SAL

AVENA HOJUELAS
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PASTAS

HARINA DE MAIZ

HARINA DE TRIGO

CHOCOLATE BARRA

PANELA

PAN

CEBOLLA

TOMATE

FRUTAS Y VERDURAS VERDURAS
PLATANO

PAPA

4. ANALISIS DE LA OFERTA

En economia se define la oferta como aquella cantidad de bienes y servicios que los ofertantes estan
dispuestos a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos.

Mas concretamente, la oferta es la cantidad de bienes y servicios que diversas organizaciones,
instituciones, personas o empresas estan dispuestas a poner a la venta, es decir, en el mercado, en un
lugar determinado a un precio dado, bien por el interés del oferente o por la determinacidn pura de
la economia. Los precios no tienen por qué ser iguales para cada tipo de productos e incluso en un
mismo producto, dos oferentes diferentes pueden decidir poner un precio diferente.

En este orden de ideas existe en el mercado Local y Nacional diferentes empresas que ofrecen
el servicio objeto del presente proceso de seleccion capaces de satisfacer las necesidades del
SENA quienes se encargan de atender comercialmente los requerimientos de las entidades
publicas y privadas a nivel nacional

.. . ANALISIS DE LA OFERTA (@ atras
cgﬁuf.i?f'é?.i.?& Efieate T L

Valor Tokal £
Sasto Menzual £ 2.814.136.448. 104 Gasto Anual EILTEEO: |
et e e Saleccions sl anoc:

Selacclons 18 Fecha

5 30l e 358 A5 58 AR 233 U 223t
=S CROUZAT | DEOREOCS
5 i 5
= L2 |
2 ’ . : Soleccions una categonia:
= - - I T

Afa

Valar Total

Afio @ Z01T @2018 WI01S W00 WI021 WIOI2 @ I023 82002 WI02E Fusnes @SECOR.

Contraioc votal
Cantidad de contratos - Mensual e Cantidad de contratos - Amual

-IIIIIII.
Fisante @ SECOF

tidad de contratas

Arc @Z017 @E0TE 2015 @000 @027 @ENEE 2023 e 2004 02
MOMDNs da ProwWwasdor
Valor Camtratacion Mamera de Provesdores Namers de Contratos
% 3 bill. 41 439 .
Walor Total Estimado por Proveedor
- - m EMEL 202
| [ Documento de Proveedor [ Platafarma)
= L}
£ Walor contratado:
2
i 3 iR 2 0 £ 284.55T.0VE. 35
"SEE2gEZEEE g I 8gSF23:8% (o 0
X3 oz = = 2 F L £ "5 E=s5 22 = z =5 : = g 2 | Modalidad de esleccion
P noemibre

L 4
SENA



®
SENA

Walor Total Estimado por Proveedor

Prowaedor

==
| EE—— |
|
—
= 5
 — £
| E—
]
- —
Fmed
=
$01 1 Y0t
Walor Total Estimado
Cantidad de Contratos con proveedarnes Walor de Contratos con proveedores
plurales en SECOP I plurales en SECOP 11
o
El
E
h
al
E
2
]
__ﬂ

§ 3 bk (30098)

Tipee 8o o5 plurad

Walor Total Estimade por Entidad

Waior Total Esumace @PIMenD o Coniman

§ 1.0 bk

stirmado

5 0.5 kil

Walor Total

§ 0.0 kil

. D RAAGAREG

U8, WU

WLAATLIN | LAD) PRI, L AT

AEAL

Enticlad

$2pa

Walor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

Mumerc de Contratos por Proveedor

Kdmero de Contratos

53l

Modabdad de Seleccion
o e M
ian o3 puablica

Cone

W LicRackn

W Selercidn Abreva

B Selercidn abweviads subaa
Modalidad general
Departamento de Entidad
Toctis
-
w2
a Nombre da Enfidad {agregade)
B | " i e s s
WO
=
=
wf |
£
oz
ANTIOTRAA, - 5
ANTIOORA, 5

Compertamiento contratacian por blenes y eerviclos de UNEPSC

AR

Dlasificadior do Bisnaes y Servicios - Famila Conbrates Walar

Farticipacién Comirates

Participacidn Comirates

8010 - Restaurantes v ralelin!'_ [servicios de comidas y bebidas) E 5 TEO.060.000 0,03% 10 §15.303.294.219 0,04% 11§ 65.281.392543 1
8011 - Instalaciones hoteleras, alojamientas y centros e encuentros | 3§ 1.BT0.OSEEET 0,07% 2 §2540Bd163 o
8012 - Facilitacion de wiages 1 § 754.050.694 0,03% 2 50 o
5013 - Artes interpretativas 1 % 56.046.000 0,00%

5014 - Deportes comerciales 1 51.160.141.458 0,04% 6 5 3.BEA.ZEE 242 0.14% 3 5 5.TH2.34B5G7 o
8015 - Senvicios de entretenimiento 1 § TI.000U000 o
5312 - Refaciones intermacionabes

0313 . Aenards o arsrkmnsin b i 1 3 53779.8933 555 010 B & 77.036.830.035 2

‘Walor Total Estimado por Provesdor MHumerc oS Contratcs por Pravesdor

ey e

Walos TeLal Esmimads Doe Entidas

BAocalidad qomaral

Deparis B

TzI2 RN O SRS oS NG resdEncsies
T8

T218

Sereoos o
Serdcos b
S e

cowsrnmociin pesada
ARt ¢ COnRSrUcin da oo sspec iz

Toaal ]

L 4
SENA

Bam e % rseseme nma
e 51 S osooesarzoos = 1mo
D a1 % earas oeoEet o 2
e a=3 % 1 mmapEmelzesT =ar= o




®
SENA

N

A partir de la Herramienta de Andlisis de Oferta en la cual, a partir de filtrar los datos correspondientes a
Categoria del objeto a contratar, Fecha, Valor, Departamento de Proveedor, se obtiene la informacién sobre el
listado de proveedores que en la vigencia seleccionada, contrataron con entidades publicas en el departamento
filtrado. El resultado arroja valor de la contratacién anual, la comparacién de la contrataciéon con vigencias
anteriores, nimero total de contratos, proveedores contratados y en qué proporcionen cuanto a nimero de
contrato y valor contratado y las entidades publicas con las cuales contrataron.

5. ANALISIS DE LA DEMANDA:

El Analisis de la demanda tiene como referencia el comportamiento de los procesos contractuales desarrollados
en vigencias anteriores por la entidad para contratar los bienes objeto del presente estudio, este analisis se
realiza desde la herramienta interactiva de visualizacién de la plataforma de Colombia Compra Eficiente
denominada Herramienta de Analisis de Demanda, en la cual a partir de filtrar los datos correspondientes a
Entidad, Categoria del objeto a contratar, Fecha, Valor, se obtiene la informacién sobre el valor de la
contratacion, la comparacion de la contratacidon con vigencias anteriores, numero total de contratos,
proveedores contratados y en qué proporcidn en cuanto a nimero de contrato y valor contratado.

L ANALISIS DE LA DEMANDA
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Se logro evidenciar que en la entidad SENA durante las vigencias, 2017 al 2025 se realizd una contratacion que
asciende a la suma de $ 5.527.92.784 en un total de 37 contratos, lo cual indica la cantidad que se maneja en

relacion con el objeto contractual.

Se evidencia también que la cantidad de proveedores que han participado en los procesos en el Departamento
del Magdalena fueron mediante la modalidad de minima cuantia, seleccidon abreviada de menor cuantia,

seleccién abreviada subasta inversa.

En Colombia las Pymes tienen una alta participacion en el mercado nacional, en efecto el 95.9% de las empresas
son de tamafio micro y el 3% son de tamafio pequefio con los cual su presencia en el mercado nacional es muy
importante. Por su parte es la actividad comercial en donde se concentran el mayor nimero de empresas con
un total de 397380 compaiiias en total.
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Los anteriores proveedores se convierten en potenciales oferentes dentro del proceso de seleccidon que
adelantara el Centro Formacion, asi las cosas, se puede determinar que el presente proceso, puede ser
susceptible de limitacidn a mipymes del orden territorial con domicilio en el Distrito de Santa Marta, previo el
cumplimiento de lo establecido en el decreto 1082 de 2015.

Santa Marta,
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